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Mathieu de WASSEIGE
avec la collaboration de Barbara DUPONT

SÉRIES TÉLÉ US :
L’IDÉOLOGIE PRIME TIME

Mathieu de WASSEIGE  est américaniste et docteur en 
langues et lettres chargé de cours à l’ Institut des Hautes 
Études des Communications Sociales , à Bruxelles.
Il y donne, entre autres, des cours d’éducation aux médias, 
et est collaborateur scienti�que à l’ Université Libre de 
Bruxelles .

Séries Télé US : l’idéologie prime time  est un ouvrage qui 

montre tout le pouvoir de la �ction télévisuelle de façonner 

des représentations particulières de la société, avec une 

cohérence idéologique parfois très claire, même pour les plus 

grandes séries américaines des chaînes les plus généralistes 

des années 2000. Après une brève introduction aux études 

télévisuelles et aux cultural studies  anglo-saxonnes qui for -

ment la base théorique d’analyse, trois chapitres thématiques 

abordent les questions de société (avortement, torture, peine 

de mort…) parfois très sensibles qui sont traitées dans des 

séries telles que Grey’s Anatomy , Desperate Housewives , 

24�heures chrono  ou Les experts , ainsi que la représentation 

du monde qu’elles offrent, qui apparait comme plus subjective 

et assumée qu’il n’y parait. Une brève incursion dans la série 

Glee montre également la transformation toute récente de 

l’idéologie prime time qui est une preuve de l’évolution des 

mentalités en termes d’identité (sexuelle, entre autres), et 

une con�rmation de la fragmentation du marché télévisuel et 

de son public.    
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